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OBJETIVO:

Esta pesquisa tem como objetivo avaliar o desengpdohprimeiro semestre de 2010 e as

expectativas das empresas com relacdo ao 2° serdesf010. A pesquisa foi realizada com 441

empresas entre os dias 07 e 30 de julho de 2010.

O porte das empresas é composto por:
* Micro/Pequenas (até 99 empregados): 66% (292 eag)res
* Médias (de 100 a 499 empregados): 27% (119 empresas

» Grandes (500 ou mais empregados): 7% (30 empresas).

SUMARIO EXECUTIVO:

Para 64% das empresas pesquisadas, 0 1° seme3@®0d®i melhor que o 1° semestre de 2009.
Para 19%, ele foi igual e, para 17%, ele foi piste foi 1° semestre com maior percentual de
empresas que consideram que ele foi melhor doasessanalisados (desde 2005).

Para 63%, o volume de producao teve aumento neni€stre de 2010 em relagdo ao 1° semestre
de 2009 (47% aumento e 16% aumento acentuado)r&,18&o, ele foi igual. Para 64%, as
vendas no mercado interno aumentaram no 1° senuestte ano em relacdo ao mesmo periodo
do ano passado (49% aumento e 15% aumento aceneiadara 17%, elas foram iguais. Para
38%, as exportacdes do 1° semestre de 2010 auaran&n relacdo ao 1° semestre do ano
passado (32% aumento e 6% aumento acentuadope3¢fdr, elas se mantiveram iguais.

Para 71% das empresas pesquisadas, a expectativa Zfasemestre de 2010 para os negocios de
sua empresa é otimista (68% otimista e 3% muitmista) e, para 23%, ela é indiferente. Na
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comparacao temporal, a expectativa para o 2° semedet 2010 foi otimista para um maior
percentual de empresas dos seis anos analisagdg (21205).

» Para 67%, o volume de producao terd aumento nen28stre de 2010 em relacdo ao 2° semestre
de 2009 (60% aumento e 7% aumento acentuado) &,2386, ele sera igual. Para 67%, as
vendas no mercado interno aumentardo no 2° sendestiee ano em rela¢cdo ao mesmo periodo do
ano passado (61% aumento e 6% aumento acentugupe23%, elas serdo iguais. Para 43%, as
exportacdes do 2° semestre de 2010 serdo maioeeasgdo 2° semestre do ano passado (38%
aumento e 5% aumento acentuado) e, para 40% eefsiguais.

* 50% das empresas pretendem realizar novas coiiteatde empregados no 2° semestre de 2010.
Na anélise temporal, este é o melhor resultadaidiosos cinco anos (desde 2006).

* O fechamento de vendas do ano de 2010 sera maiboo ge 2009 para 73% das empresas. O

aumento sera, em média, de 21%. Para 9%, o fechawerendas serd pior, em média, 21%.

AVALIACAO DO 1° SEMESTRE DE 2010

Para 64% das empresas pesquisadas, 0 1° seme&0&0d&i melhor que o 1° semestre de
2009. Para 19%, ele foi igual e, para 17%, elgifmi. Na estratificacdo por porte, podemos destacar
gue um percentual maior de grandes empresas te\l® gamestre melhor que no ano anterior (87%

ante 64% do total).

O 1° semestre em relagdo ao 1° semestre do ano ante- por porte

Pior Igual Melhor

Pequena empresa 20% 23% 57%
Média empresa 13% 12% 75%
Grande empresa 7% 7% 87%
Total das empresas 17% 19% 64%

Na comparacédo temporal, o 1° semestre de cadacamgacado com 0 mesmo semestre do
ano anterior, temos que o 1° semestre de 2010 &@rhestre com maior percentual de empresas que

consideram que ele foi melhor, segundo tabela abaix
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O 1° semestre em relacdo ao 1° semestre do ano @nte- série historica

2005 2006 2007 2008 2009 2010

e 6% indicaram queda acentuada.

acentuado.
Para a amostra estratificada por porte, temos:

Pior 38% 44% 27% 21% 72%
Melhor 37% 28% 48% 58% 14%
Igual 25% 28% 25% 21% 14%

17%
64%
19%
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Para 47% das empresas pesquisadas, 0 volume de@oottve aumento no 1° semestre de
2010 em relacéo ao 1° semestre de 2009, para 18996j gual, para 16%, teve aumento acentuado,
para 13%, teve queda e, para 6%, teve queda adantQaanto as vendas no mercado interno, 49%
das empresas indicaram aumento no 1° semestre atestem relacdo ao mesmo periodo do ano

passado, 17% indicaram que foram iguais, 15% imglicaumento acentuado, 13% indicaram queda,

Para 36% das empresas exportadoras que participdgaapesquisa, as exportacdes do 1°
semestre de 2010 foram iguais as do 1° semestama@assado, para 32%, elas tiveram aumento,

para 16%, elas tiveram queda, para 10%, tiverandajaeentuada e, para 6%, tiveram aumento

acentiado Aumento (T oueda 2
Volume de produgéo
Pequena empresa 14% 42% 23% 15% 7%
Média empresa 18% 57% 12% 8% 5%
Grande empresa 30% 57% 7% 7% 0%
Total das empresas 16% 47% 19% 13% 6%
Vendas no mercado interno
Pequena empresa 12% 45% 21% 16% 7%
Média empresa 18% 58% 10% 7% 7%
Grande empresa 30% 57% 7% 7% 0%
Total das empresas 15% 49% 17% 13% 6%
Exportagcdes
Pequena empresa 6% 28% 35% 19% 12%
Média empresa 4% 31% 40% 15% 9%
Grande empresa 16% 47% 26% 5% 5%
Total das empresas 6% 32% 36% 16% 10%
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PERSPECTIVAS PARA O 2° SEMESTRE DE 2010

A expectativa para o 2° semestre de 2010 em retag@8 semestre de 2009 para 0s negdcios
da empresa é otimista para 68% das empresas EEgii®la € indiferente para 23%, pessimista
para 6%, muito otimista para 3% e muito pessinpsta 1%. Na estratificacdo por porte, podemos
destacar que um percentual maior de grandes ersp@saexpectativa otimista para o 2° semestre
deste ano em relacdo ao 2° semestre do ano pa3sdmnte 68% do total) e que um percentual

maior de pequenas empresas tem expectativa intidere mesma comparacao (25% ante 23% do

total).

Expectativa para o 2° semestre em relagcdo ao 2° sestre do ano anterior — por porte

oil:\;lrlrlliits‘:a Otimista Indiferente Pessimista Perslilli:(i)sta
Pequena empresa 2% 66% 25% 6% 1%
Média empresa 4% 71% 21% 4% 0%
Grande empresa 0% 73% 20% 7% 0%
Total das empresas 3% 68% 23% 6% 1%

Na comparacao temporal, o 2° semestre de 2010aawaior percentual de expectativa

positiva e 0 menor percentual de expectativa negdts Ultimos seis anos, conforme tabela abaixo.

Expectativa para o 2° semestre em relacdo ao 2° sstre do ano anterior — série historica
2005 2006 2007 2008 2009 2010

Muito otimista 5% 3% 4% 5% 3% 3%
Otimista 41% 44% 63% 59% 52% 68%
Indiferente 27% 35% 22% 27% 29% 23%
Pessimista 25% 15% 9% 8% 11% 6%

Muito pessimista 2% 3% 2% 1% 3% 1%

Quanto ao volume de producdo esperado para o 2sgende 2010 em relacdo a igual
periodo de 2009, 60% das empresas acreditam queaderento, 23% que sera igual, 8% que tera

gueda, 7% que tera aumento acentuado e 1% quguieda acentuada. Quanto as vendas no mercado
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interno, a situacdo é semelhante, 61% acreditamegéie aumento, 23% que serdo iguais, 9% que
terdo queda, 6% que terdo aumento acentuado e d¥%r§w queda acentuada.

Por outro lado, a situacdo das exportacdes degerénta melhora mais fraca. Para 40% das
empresas, as exportacdes do 2° semestre de 2@09@aais as do 2° semestre do ano passado, para
38%, elas apresentardo aumento, para 11%, elasr&@wfgueda, para 7%, elas sofrerdo queda
acentuada e, para 5%, apresentardo aumento aaentuad

Na amostra estratificada por porte, ressaltamosuqueercentual maior de empresas médias
espera ter aumento no volume de producao (63%68ktedo total) e nas vendas no mercado interno
(64% ante 61% do total) enquanto um percentual mtieoempresas grandes esperam aumento nas

exportacdes (47% ante 38% do total).

acentuado AUmeno (BT Queda
Volume de producgéo
Pequena empresa 5% 60% 24% 9% 2%
Média empresa 10% 63% 21% 5% 0%
Grande empresa 10% 53% 23% 13% 0%
Total das empresas 7% 60% 23% 8% 1%
Vendas no mercado interno
Pequena empresa 5% 60% 24% 9% 1%
Média empresa 9% 64% 21% 5% 1%
Grande empresa 7% 57% 20% 17% 0%
Total das empresas 6% 61% 23% 9% 1%
Exportagdes
Pequena empresa 6% 35% 38% 12% 9%
Média empresa 3% 38% 44% 11% 5%
Grande empresa 5% 47% 32% 11% 5%
Total das empresas 5% 38% 40% 11% 7%

Na comparacao temporal, podemos analisar o efdéucés primeiros semestres e o esperado
para trés segundos semestres. Conforme tabeleoaim@ix-se que para o volume de producéo e para
as vendas no mercado interno tanto no 1° quan® semestre a situacdo é mais positiva em 2008 e
2010 que em 2009, mas para todos 0s anos, as atyeeipara o0 2° semestre sdo mais positivas que

o efetivo do 1° semestre. Para exportagdes, poo tado, em 2010 o efetivo e 0 esperado sao mais
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positivos que nos dois anos anteriores: enquant@@d8 e 2009, a maioria estava indicando ou
esperando estabilidade ou queda, em 2010, a magtéaesperando estabilidade ou crescimento.

Efetivo e esperado para os primeiros e segundos sestres de 2008 a 2010

1°sem 2° sem 1°sem 2° sem 1°sem 2° sem
2008 2008 2009 2009 2010 2010
(efetivo) (expectativa) (efetivo) (expectativa) (efetivo) (expectativa)

Volume de producgéo

Aumento acentuado 16% 13% 3% 5% 16% 7%

Aumento 46% 50% 14% 33% A47% 60%
Igual 16% 23% 13% 21% 19% 23%
Queda 18% 12% 35% 30% 13% 8%

Queda acentuada 4% 2% 36% 12% 6% 1%

Vendas no mercado interno

Aumento acentuado 15% 11% 2% 5% 15% 6%

Aumento 48% 51% 15% 34% 49% 61%
Igual 16% 24% 12% 21% 17% 23%
Queda 15% 11% 36% 29% 13% 9%

Queda acentuada 5% 2% 35% 11% 6% 1%

Exportagdes

Aumento acentuado 6% 6% 2% 3% 6% 5%

Aumento 18% 18% 11% 18% 32% 38%
Igual 30% 34% 15% 28% 36% 40%
Queda 24% 25% 31% 33% 16% 11%
Queda acentuada 22% 17% 41% 19% 10% 7%

Das empresas pesquisadas, 50% pretendem realizas oontratagcdes de empregados no 2°
semestre de 201@as pequenas empresas, 48% tém intencdo de contl@éamédias empresas,
55% pretendem aumentar o quadro de funcionaridasgrandes empresas, 48% afirmaram que
havera contratagcdes no segundo semestre de R@ldhalise temporal, este é o melhor resultado

dos ultimos cinco anos.

Pretende realizar contratacdes no 2° semestre

2006 2007 2008 2009 2010
Sim 26% 35% 45% 29%  50%
Nao 74% 65% 55% 71%  50%
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Além das expectativas otimistas para o 2° semestfeghamento de vendas do ano de 2010
ainda deve ser melhor que o do ano passado paral@8¥mpresas pesquisadas, com um aumento
meédio de 21%. Somente 9% das empresas esperamchamiento de vendas pior que o do ano
passado, mas o percentual de queda para estassampmeda é alto, de 21%. Outros 19% esperam
gue as vendas deste ano sejam iguais as de 2009.

Na estratificacdo por porte, podemos destacar gupancentual maior de empresas de meédio
porte espera que o fechamento de vendas destejanmelhor que o do ano passado (84% ante 73%

do total).
Fechamento de vendas no ano — por porte
Melhor %o Igual Pior % pior
melhor ;
Peguena empresa 67% L 21% 23% 10% 21%
Média empresa 84% | 22% | 9% % L 21%
Grande empresa 80% L 21% 13% 7% 18%
Total das empresas|  73% | 20% | 19% 9% | 24%

Comparando o resultado esperado para este ano espemdo no ano de 2009, podemos ver
gue ha um forte melhora. No ano passado, a malas@&mpresas esperava um fechamento de vendas
bastante abaixo do de 2008.

Fechamento de vendas no ano — série histérica

2009 2010
Melhor 35% 73%

Igual 0% 19%
Pior 65% 9%
% pior 28% 21%

Em suma, o 1° semestre de 2010 foi a maior meliteigérie, com aumento tanto no volume
de producédo quanto nas vendas no mercado intetramt@as exportacdes, estas tiveram um melhora
menor, exceto para as empresas de grande poreng®sas estdo ainda mais otimistas com relacéo

ao 2° semestre deste ano: com aumento de produgiulas; com as exportacdes aumentando para
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um numero maior de empresas e com metade das emgetendendo realizar contratacdes de

funcionarios. No fechamento do ano, as empresdstanestdo bastante otimistas com as vendas.
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